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Hanehalkı Bütçe Araştırması 2024 yılı sonuçlarına göre Türk�ye genel�nde hanehalklarının tüket�m harcamalarında en büyük payı 
%26,0 �le konut ve k�ra harcamaları oluşturdu. Bunu %21,6 �le ulaştırma, %18,1 �le gıda ve alkolsüz �çecek harcamaları �zled�. Öte yandan 
toplam harcamalar �ç�nde en düşük paya sah�p kalemler %0,7 �le s�gorta ve f�nansal h�zmetler, %1,6 �le eğ�t�m h�zmetler�, %2,3 �le �se 
eğlence, spor, kültür ve sağlık harcamaları olarak bel�rlend�.

2024 yılında gel�r gruplarına göre tüket�m harcamaları �ncelend�ğ�nde en yüksek gel�rl� %20’l�k kes�m harcamalarının %26,6’sını ulaştır-
maya, %22,1’�n� konut ve k�raya, %12,8’�n� �se gıda ve alkolsüz �çeceklere ayırdı. En düşük gel�rl� %20’l�k grupta �se harcamaların %33,2’s� 
konut ve k�raya, %30,4’ü gıdaya, %10,1’� �se ulaştırmaya yöneld�.

“Hanehalkı Tüketim Harcamasında İlk Sırayı Konut Aldı”

Kaynak: TÜİK
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Geçt�ğ�m�z yıl, gel�r düzey�n�n artmasıyla b�rl�kte gıda ürünler�n�n çöpe atılarak �sraf ed�lme sıklığında da artış gözlend�. Hanehalkları 
tarafından en fazla �sraf ed�len gıda grupları �ncelend�ğ�nde %40,1 �le taze meyve ve sebzeler �lk sırada yer aldı. Bu grubu %32 �le ekmek, 
%14,3 �le �se süt ve süt ürünler� �zled�.

“En Çok İsraf Edilen Gıda Grubu: Taze Meyve ve Sebzeler”

Kaynak: TÜİK

İsraf Edilen Gıda Gruplarının Dağılımı (%), 2024      
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Tüket�c� F�yat Endeks� (TÜFE) mayıs ayında b�r öncek� aya göre %1,53, b�r öncek� yılın aynı ayına göre %35,41 oranında artış gösterd�. 
Yurt İç� Üret�c� F�yat Endeks� (Yİ-ÜFE) �se b�r öncek� aya göre %2,48, b�r öncek� yılın aynı ayına göre %23,13 oranında arttı.

“TÜFE’de Yıllık %35,41 Artış”

TÜFE ve Yİ-ÜFE Yıllık Değişim Oranları

Kaynak: TÜİK
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Özel kapsamlı TÜFE göstergeler�ne göre çek�rdek enflasyon mayıs ayında aylık bazda %2,43, yıllık bazda %35,37 oranında artış göstere-
rek manşet enflasyonun üzer�nde seyrett�. Mevs�ml�k ürünler har�ç TÜFE �se aylık bazda %1,53, yıllık bazda %36,04 oranında artış 
kaydett�.

“Çekirdek Enflasyonda Aylık Artış %2,43’’

Kaynak: TÜİK

Özel Kapsamlı TÜFE Göstergeleri ve Değişim Oranları (%), Mayıs 2025

Kaynak: TÜİKKaynak: TÜİK
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TÜFE

İşlenmemiş gıda ürünleri, enerji, alkollü içkiler ve
tütün ile altın hariç TÜFE

Enerji, gıda ve alkolsüz içecekler, alkollü içkiler ile
tütün ürünleri ve altın hariç TÜFE
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on TÜFE ana harcama grupları �t�barıyla mayıs ayında b�r öncek� aya göre artışın en fazla yaşandığı grup %6,97 �le g�y�m ve ayakkabı 
olarak kayded�ld�. Mayıs ayında azalış gösteren gruplar �se haberleşme ve gıda ve alkolsüz �çecekler oldu. Sanay�n�n dört sektöründe 
aylık değ�ş�mler; �malatta %1,72, su tem�n�nde %5,86, madenc�l�k ve taş ocakçılığında %1,18 ve elektr�k, gaz, buhar grubunda %12,36 
oranında artış olarak gerçekleşt�.

“TÜFE’de En Yüksek Artış Giyim ve Ayakkabı Grubunda”

Kaynak: TÜİK

TÜFE ve Yİ-ÜFE Aylık Değişim Oranları (%), Mayıs 2025
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İstanbul’da perakende f�yat hareketler�n�n gösterges� olan İTO İstanbul Tüket�c� F�yat İndeks�, mayıs ayında b�r öncek� aya göre %2,83, 
b�r öncek� yılın aynı ayına göre %46,57 oranında artış gösterd�. Endeks�n harcama gruplarına göre aylık değ�ş�m oranlarında eğ�t�m 
har�ç tüm gruplarda artış kayded�ld�. Bu artışlar; gıda ve alkolsüz �çeceklerde %3,24, konut grubunda %3,10, eğlence ve kültür grubun-
da �se %2,52 olarak gerçekleşt�.

“İstanbul’da Enflasyon: %2,83”

Kaynak: İTO

İTO İstanbul Tüketici Fiyat İndeksi (2023=100)
Değişim Oranları (%)

Gruplar İtibarıyla Aylık Değişim Oranları (%), Mayıs 2025
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Toptan f�yat hareketler�n� yansıtan Toptan Eşya F�yatları İndeks� b�r öncek� aya göre %0,69, b�r öncek� yılın aynı ayına göre %26,46 
oranında arttı. Toptan Eşya İndeks� harcama grupları �çer�s�nde en yüksek artış %2,47 �le �nşaat malzemeler� grubunda gerçekleş�rken 
yakacak ve enerj� grubu �se %1,85 �le �k�nc� sırada yer aldı. Buna ek olarak �şlenmem�ş maddeler grubunda %0,16 oranında azalış 
yaşanırken mensucat grubunda �se herhang� b�r f�yat değ�ş�m� gözlenmed�.

“İnşaat Malzemelerinde %2,47 Artış”

Toptan Eşya Fiyatları İndeksi 
Bir Önceki Yılın Aynı Ayına Göre Değişim (%) Gruplar İtibariyle Aylık Değişim Oranları (%), Mayıs 2025

Kaynak: İTO
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İmalat sanay�n�n performansını değerlend�rmek �ç�n tasarlanmış b�leş�k b�r gösterge olan ISO Türk�ye İmalat PMI, mayıs ayında b�r 
öncek� aya göre 0,1 puan azalarak 47,2 sev�yes�nde gerçekleşt�. 2024 yılı Ek�m ayından bu yana en düşük değer� alan endeks, �malat 
sanay�nde �vme kaybının devam ett�ğ�n� yansıtıyor.  PMI ver�ler�ne sektörel olarak bakıldığında �se tak�p ed�len 10 sektörden sadece 
g�y�m ve der� ürünler� �le metal�k olmayan m�neral ürünlerde üret�m artışı kayded�ld�. Tekst�l sektöründe �se yen� s�par�şlerde ve 
üret�mde yavaşlama devam ett�. 

"Türkiye İmalat PMI Mayıs Ayında 47,2 Oldu”

Not: Endekste 50’nin üzerindeki tüm değerler sektörde iyileşmeye işaret ediyor.
Kaynak: İstanbul Sanayi Odası Türkiye İmalat PMI

Türkiye İmalat PMI Türkiye Sektörel PMI Anketi, Mayıs 2025
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Mayıs ayında SAMEKS B�leş�k Endeks�, b�r öncek� aya göre 0,4 puan artarak 46,2 sev�yes�ne yükseld�. 
H�zmet Sektörü SAMEKS Endeks� aylık bazda değ�ş�m kaydetmeyerek 48,0 sev�yes�nde sab�t kaldı. Sanay� 
Sektörü SAMEKS Endeks� �se 0,4 puanlık azalışla 43,8’e ger�led�. H�zmet sektörüne yönel�k �ş hacm�nde 
daralma bu dönemde de devam ederken sanay� sektöründek� �vme kaybı yen� s�par�şler�n azalış eğ�l�m�n-
den kaynaklandı.

“SAMEKS Bileşik Endeksinde 0,4 Puanlık Artış”

SAMEKS verilerinden hareketle 
hem imalat sanayinin hem de 
hizmetler sektörünün yönü 
önceden görülebilir. 

Kaynak: MÜSİAD
Mevsim ve takvim etkisinden arındırılmıştır.

SAMEKS Bileşik Endeksi SAMEKS Sanayi ve Hizmet Endeksleri
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SAMEKS Bileşik Endeksi
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SAMEKS Sanayi SAMEKS Hizmet
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