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“Dunya Bankasi: Kuresel Emtia Fiyatlar1 2026 Yilina Kadar !fToﬁAM
Dusebilir”

Diinya Bankasi gectigimiz hafta “Emtia Piyasalar1 Goriiniitm Raporu”nun ekim sayisini yayimladi. Raporda éne ¢ikan hususlar asagidaki
sekilde ozetlenebilir:

o Tahminlere gore emtia fiyatlarinin bu yil %3,4 diismesi ardindan 2025te %5,1 ve 2026’da %1,7 oranlarinda gerilemesi bekleni-
yor. Bu dngoriiler gerceklesirse emtia fiyatlarinin 2020’den bu yana en disiik seviyeleri gormesi anlamina gelecek.

> Ongoriilere gore ise petrol fiyatlarindaki diisiislerin buna énciilitkk etmesi bekleniyor. Brent petrol fiyatlarinin 2024’te varil
basina ortalama 80 dolar seviyesinde olmasi; 2025’te 73 dolara ve 2026’da 72 dolara diismesi bekleniyor.

o Orta Dogu’daki genis capl artan catismalar enerji fiyatlar iizerinde kisa vadeli bir etki olustursa da OPEC+1n bol petrol arz
kapasitesi, Cin’in petrol talebinin yavaslamasi ve petrol tiretiminin ¢esitlenmesi petrol fiyatlarini asag1 yonlii etkileyen nedenler
arasinda yer aliyor.

> Ote yandan raporda endiistriyel faaliyet kaynakl ¢ift yonlii riskler iizerinde de duruluyor. Buna gére Amerikan ekonomisinin
ortalamanin tizerinde bityimesi ve Cin hitkkiimetinin destekleyici tesvikleri emtia fiyatlarimi ytikseltebilir. Ancak endiistriyel
faaliyetlerin 6ngoriilenden zayif seyretmesi emtia fiyatlarimi diistirebilir.

Diinya Bankasi Emtia Fiyatlari Tahminleri

Endeksler (2010=100, nominal Amerikan dolari)
Genel endeks 142,5 108 104,3 99 97,3
Enerji 152,6 106,9 1008 94,5 92,5
Enerji disi 122,21 110,2 1116 108,22 106,9
Tarim 119,3 1109 1132 1084 107,9
Hammaddeler 80,3 77,1 80,1 80,4 81,4
Glbreler 235,7 1535 1169 1152 117,1
Metal ve mineraller 115 104 107,7 106,8 103,7
Degerli Metaller 136,8 147,3 177,6 178 174,3
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Kaynak: Dunya Bankasi, Emtia Piyasalari Gériinim Raporu
Not: 2024, 2025 ve 2026 tahmini degerleri gostermektedir.
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“Cin Yapimi Elektrikli Araclarin AB Pazarindaki Payi
Artiyor”

Avrupali otomobil treticileri Cin ile yarismakta zorlaniyor. Bu durum, ortalama %20 daha ucuz olan Cin yapimi araglarin Avrupa
pazarinda yogun ilgi gormesinden kaynaklaniyor.

2020’de 1,6 milyar dolar degerini alan Cin’den AB’ye yapilan elektrikli ara¢ ithalat: hizh bir artisla 2023’te 11,5 milyar dolar degerine
ulast1. Avrupa Komisyonu, 2019'da %1'in altinda olan ve 2023’te %8'i géren Cin menseli elektrikli araglarin AB pazarindaki payinin
2025'te %15'e ulasacagini tahmin ediyor.

Cin gectigimiz yillarda stirpriz bir atak yaparak Avrupa iilkelerini geride birakt1 ve giines enerjisi pazarinda lider konumuna ytiksel-
di. O donemde AB, Cin'den gelen ithalati sinirlamak icin yalnizca kisith 6nlemler aldi ve birgok Avrupal glines enerjisi sirketi iflas
etti. Giines enerjisi pazarinda yasananlarin elektrikli arac¢ pazarinda da tekrarlanma ihtimali ise Avrupali politika yapicilarin endise-
lerini artiriyor.

AB Ulkelerinin Gin Yapimi Elektrikli Arag ithalati

o 2024 YTD
Belgika ' 4‘
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Kaynak: China Passenger Car Association, Reuters
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“AB’den Cin Menseli Elektrikli Arac ithalatina %45,3 Vergi”

Cin menseli elektrikli araclarin AB pazarindaki payimin artmasi, yerel ureticilerin rekabet giicii agisindan AB'yi endiselendiriyor.
Avrupa Komisyonu tarafindan 4 Ekim 2023’te Cin’'deki elektrikli ara¢ uireticilerine kars: bir sorusturma baglatilmisti. Devam eden
sorusturmasinin bir parcasi olarak 12 Haziran 2024 tarihinde Avrupa Komisyonu, Cin'deki elektrikli arag tireticilerinin adil olmayan
sitbvansiyonlardan yararlandigin1 ve bunun AB’deki elektrikli arac tireticilerine ekonomik zarar verme tehdidi olusturdugunu belirt-
ti.
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Avrupa Komisyonu Cin'deki elektrikli arag¢ treticilerine karsi baslattig1 sorusturmay1 29 Ekim 2024 tarihinde sonuglandirdi ve
Cin'den ithal edilen elektrikli araglara %35,3 ek giimriik vergisi uygulanacagin1 duyurdu. Belirlenen son vergi oraninin yirirlikte
olan %10’un tstiine eklenmesiyle Cin menseli araglara uygulanan toplam vergi orani %45,3’tt buluyor. Cin ise ithal elektrikli ara¢lara
ek giimriik tarifeleri getiren Tiirkiye ve Kanada gibi iilkelerin yan sira AB hakkinda da Diinya Ticaret Orgiitiine sikdyette bulundu.

Bes yil stirmesi beklenen %45,3 vergi uygulamasinin bir yandan AB'deki elektrikli ara¢ iireticilerini korumas: beklenirken diger
yandan bu gelisme Cin ile Avrupa arasinda yeni bir ticaret savasi baslatma riski tasiyor.
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“Sosyal Medya 18-24 Yas Araligindaki Bireylerin Kimlik O
Insasinda En Biiyiik Faktor”

Uluslararas: danismanlik sirketi Accenture’in pazarlama alanindaki alt kurulusu Accenture Song, “2025 Yasam Trendleri” arastirma-
sin1 yayimladi. 22 bolgede 24.295 tiiketicinin goriislerini alarak olusturulan arastirma, insanlarin benimsedigi yagsam trendlerini ve
s0z konusu trendlerin sirketleri ve sirketlerin tiiketiciye yonelik davraniglarini nasil etkileyebileceklerini ele aliyor. Arastirmanin éne
cikan yasam trendleri arasinda dijital ortamlarda ebeveynlik farkindalig: ve ¢evrimici markalara kars1 giivensizlik yer aliyor. Bu
trendlerin kesisim noktasinda insanlarin yeni teknolojileri kabullenseler bile bu teknolojilere duyduklar: giiveni sorgulamaya devam
etmeleri yer aliyor.

Arastirma sonuclarina gére ebeveynlerin biiyiik cogunlugu cocuklarimin dijital davranislar: konusunda endise duyuyor ve bu davra-
nuslar izleyip yonetmek istiyorlar. Bununla beraber arastirmaya katilanlarin %65’i, cocuklarin giin boyunca sosyal medyada gecirdik-
leri zaman ebeveynlerin sinirlamasi gerektigini ifade ediyor. 18-24 yas araligindaki katilimcilarin %56’sinin sosyal medyanin benlik-
lerini ve kimliklerini insa ettigini belirtmeleri bu endiseleri hakl kiliyor. Bu veriler 1s181nda, sirketlerin toplu ve kitlesel pazarlama
faaliyetlerinden daha sorumlu ve cocuklara/genclere 6zellestirilmis faaliyetlere yonelmeleri, cevrim disi iletisim kanallarina da
o6nem vermeleri ve ebeveynlerin sosyal medya kullanimini kontrol etmelerine yardimci olacak cesitli araclar gelistirmeleri gerekecek.
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cocuklarinin
sosyal medyadaki
zamanlarini
sinirlamalari
gerektigini
dasunenler

Sosyal
medyanin kimlik
olugumuna etkisi

olduguna
inanan 18-24 yasg
aralhgindaki
bireyler

Kaynak: Accenture 2025 Yasam Trendleri Arastirmasi
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Son bir yilda;

©

%39

Sahte kullanici
yorumlariyla
karsilasan kisiler

N

%33

Veri hirsizhgi veya
dolandiricilik
amaciyla
deepfake
saldirisina maruz

kalan kisiler

“Giivenmek Ya Da Giivenmemek, iste Asil Mesele Bu!”

%52

Yalan haber veya
makaleyle
karsilasan kisiler
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Aragtirmanin dikkat ¢ekici sonuglar arasinda katilimcilarin %62’sinin markalara giivensizlik refleksi ile yaklastiklar:
bulgular yer aliyor. Yapay zekanin gercekei ses ve gorintii tiretimine olanak saglamasiyla dolandiricilik, sahtecilik ve
siber saldirilar ¢cok daha yaygin bir hale geldi.

Gectigimiz sene icerisinde katilimcilarin %52’si yalan haberlere maruz kaldiklarini, %33’i deepfake (derin sahtecilik)
saldirisina ugradiklarini ve %39’u internette sahte kullanic1 yorumlariyla karsilastiklarini sdylityor. Bu nedenle tiiketi-
ciler artik her gordikleri markaya, siteye ve icerige kosulsuz sekilde inanmadiklarini vurguluyorlar. Béylesi bir ortam-
da, cevrimici irtin satin aliminda tiiketiciler karar vermekte tereddiit yasadiklarini ve bu nedenle daha ince eleyip sik
dokuduklarini belirtiyorlar. Arastirma sonuclari, sirketlerin musterilerle daha seffaf ve gtivene dayal bir iletisim
kurmalar1 ve icerik denetimine 6nem vermeleri gerektigini ortaya koyuyor.

Kaynak: Accenture 2025 Yasam Trendleri Aragtirmasi
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“Eylul Ayinda lhracatta %1,9; Ithalatta %1,4 Azalis” omIRT R

Dis ticaret verilerine gore eyliil ayinda ihracat, bir 6nceki yilin ayni ayina gore %1,9 azalarak 21 milyar 987 milyon dolar, ithalat %1,4
azalarak 27 milyar 116 milyon dolar oldu. Ocak-Eyliill doneminde bir dnceki yilin ayn1 ddnemine goére ihracat %2,6 artarak 191 milyar
754 milyon dolar, ithalat %8,1 azalarak 252 milyar 183 milyon dolar olarak kaydedildi.

Gindem | Turkiye

Eyliil ayinda dis ticaret ag1g1 bir énceki yilin ayni ayina gére %0,7 artarak 5 milyar 129 milyon dolara yiikseldi. [hracatin ithalat1 kargila-
ma oram1 2023 Eylil ayinda %81,5 iken, 2024 Eylil ayinda %81,1'e geriledi. Enerji tirtinleri ve parasal olmayan altin hari¢ dis ticaret
ac181 383 milyon dolar olurken dis ticaret hacmi %3,7 artarak 42 milyar 22 milyon dolar olarak gerceklesti. Enerji ve altin hari¢ ihracatin
ithalat1 kargilama orani agustos ayinda %98,5 iken eylil ayinda %98,2’e geriledi.

Dis Ticaret Eyliil Ayi (Milyar $)
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Kaynak: TUIK




Giundem | Turkiye
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“Almanya ihracatta, Cin ithalatta ilk Sirada Olmaya Devam ITOSAM

Ediyor”

Eylil ayinda en ¢ok ihracat gerceklestirilen ilke 1 milyar 680 milyon dolar ile Almanya oldu. Bu iilkeyi sirasiyla; 1 milyar 400 milyon
dolar ile Birlesik Krallik, 1 milyar 263 milyon dolar ile ABD, 1 milyar 133 milyon dolar ile Irak, 1 milyar 48 milyon dolar ile italya izledi.
[k 5 iilkeye yapilan ihracat, toplam ihracatin %29,7'sini olusturdu.

[thalatta ise ilk siray1 3 milyar 737 milyon dolar ile Cin ald1. Bu iilkeyi sirasiyla; 3 milyar 304 milyon dolar ile Rusya Federasyonu, 2
milyar 521 milyon dolar ile Almanya, 1 milyar 412 milyon dolar ile Italya, 1 milyar 392 milyon dolar ile ABD takip etti. ilk 5 iilkeden
yapilan ithalat, toplam ithalatin %45,6'sin1 olusturdu. Ocak-Eyliil déneminde en ¢ok ihracat yapilan tlkeler sirasiyla Almanya, ABD,
Birlesik Krallik, Irak, talya olurken en ¢ok ithalat yapilan iilkeler ise Cin, Rusya, Almanya, Italya ve ABD oldu. ilk bes iilkeye yapilan
ihracat toplam ihracatin %29,8’ini; ithalat ise toplam ithalatin %44,2’sini olusturdu.

Ulkelere Gore ihracat, Eyliil 2024 Ulkelere Gore ithalat, Eyliil 2024

Almanya
%7,6 S
Birlesik
Kralﬁk
%6,4
ABD
%5,7

Diger ulkeler

Diger ulkeler
%54,4

%70,3

Kaynak: TUIK Kaynak: TUIK
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“Turizm Gelirinde %3,9’luk Artis”

Turizm gelirleri temmuz, agustos ve eyliil aylarindan olusan 3. ceyrekte bir dnceki yilin ayni ¢eyregine gore %3,9 artarak 23 milyar 219
milyon 751 bin dolar oldu. Turizm gelirinin %14,7'si Turkiye'yi ziyaret eden yurt dig1 ikametli vatandaslardan elde edildi. Bu ¢eyrekte
yapilan harcamalarin 15 milyar 77 milyon 957 bin dolarin kisisel harcamalar, 8 milyar 141 milyon 794 bin dolarin ise paket tur harca-
malar1 olusturdu.

Tirkiye'den ¢ikis yapan ziyaretci sayisi bir 6nceki yilin ayni ceyregine gére %3,5 artarak 23 milyon 206 bin 579 kisi seklinde gerceklesti.
Ziyaretcilerin %12,2'sini 2 milyon 835 bin 74 kisi ile yurt disinda ikamet eden vatandaslar olusturdu. 3. ceyrekte Tiirkiye’den c¢ikig
yapan ziyaretcilerin gecelik ortalama harcamasi 95 dolar; yurt disinda ikamet eden vatandaslarin gecelik ortalama harcamas: 62 dolar
oldu. S6z konusu ¢eyrekte turizm geliri icerisindeki paket tur harcamalarinin pay: %35,1, yeme-igme harcamalarinin pay1 %179, ulusla-
raras1 ulastirma harcamalarinin pay1 ise %10,9 olarak kaydedildi.

Gundem | Turkiye

Turizm Geliri ve Ziyaretci Sayisy, lll. Ceyrek: Temmuz-Eyliil, 2024

Cikis Yapan Ziyaretciler (Yurt Disi ikametli)

2023 2024 Degisim Orani* 2023 2024 Degisim Orani
1l 1l (%) 9 Aylk 9 Ayhk (%)
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Turizm Geliri (Bin ABD $) 22.338.157 23219.751 39 43979.823 46.880.070 6,6
Kisi Sayisi 22428234 23206579 BI5) 44.605.295 48314553 83
Kisi Basi Ortalama Harcamasi (ABD $) 996 1.001 05 986 970 -1,6
Gecelik Ortalama Harcama (ABD $) 91 95 38 92 96 44

Tablodaki rakamlar, yuvarlamadan dolayi toplami vermeyebilir.
* Degisim orant: Bir dnceki yilin ayni ddnemine gore hesaplanmaktadir.
Kaynak: TUIK
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“Yurt Disini Ziyaret Eden Vatandaslarda %10,3 Artis”

Gundem | Turkiye

Yurt icinde ikamet edip bagka iilkeleri ziyaret eden vatandaslarin harcamalarindan olusan turizm gideri, gecen yilin ayni ceyregine
gore %22,5 azalarak 1 milyar 874 milyon 216 bin dolar olarak kaydedildi. Bu harcamalarin, 1 milyar 517 milyon 780 bin dolarin
kisisel harcamalar, 356 milyon 436 bin dolarini ise paket tur harcamalar: olusturdu.

Ziyaretcilerin %71,6’s1 gezi, eglence, sportif ve killtiirel faaliyetler amaciyla geldi. Ardindan ikinci sirada %19,4 ile akraba ve arkadas
ziyareti, igiinct sirada %4 ile aligveris yer aldi. Yurt dis1 ikametli vatandaslar ise Turkiye'ye %69,6 ile en cok akraba ve arkadas ziyareti
amaciyla geldi. 3. ceyrekte, yurt disini ziyaret eden vatandasg sayisi bir énceki yilin ayni ceyregine gore %10,3 artarak 3 milyon 286 bin
105 kisi olurken bu vatandaslarin kisi basi ortalama harcamasi 570 dolar olarak gercgeklesti.

Turizm Gideri ve Yurt Disini Ziyaret Eden Vatandas Sayisi, I1l. Ceyrek: Temmuz-Eyliil, 20

Giris Yapan Vatandaslar (Yurt ici ikametli)

2023 2024 Degisim Orani* 2023 2024 Degisim Orani
11l 11l (%) 9 Aylik 9 Ayhk (%)
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Turizm Gideri (Bin ABD $) 2416.784 1874.216 -225 6.050.884 5.609.673 -73
Kisi Sayisi 2978418 3.286.105 10,3 7.925.097 8.699.118 938
Kisi Basi Ortalama Harcamasi (ABD $) 811 570 -29,7 764 645 -155

Tablodaki rakamlar, yuvarlamadan dolayi toplami vermeyebilir.
* Degisim orani: Bir dnceki yilin ayni ddnemine gore hesaplanmaktadir.
Kaynak: TUIK
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Gundem | Turkiye

“Ekonomik Guiven Endeksi Yiikselisini Surduriyor”

Ekonomik giiven endeksi, eyliil ayinda 95,0 iken ekim ayinda %3,2’lik artisla 98,0 seviyesine yiikseldi.

Ekonomik Giiven Endeksi
106 103,8 ‘ ‘
Ol

104 \
Ekonomik gliven endeksi, tliketici ve
102 I ‘
ureticilerin genel ekonomik duruma
100 iliskin degerlendirmelerini, beklenti-
98 lerini ve egilimlerini ¢zetleyen bir
96 bilesik endekstir. Endeksin 100'den
94 buytk olmasi genel ekonomik
92 duruma iligkin iyimserligi, 100'den
90 kiguk olmasi ise genel ekonomik
88 duruma iligkin kottimserligi goster-
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Kaynak: TUIK
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“Insaat Sektoru Haric¢, Ekim Ayi Guven Endekslerinde et |

Pozitif Seyir Hakim”

Gundem | Turkiye

Bir 6nceki aya kiyasla ekim ayinda; titketici given endeksi %3,0 artisla 80,6'ya, reel kesim (imalat sanayi) giiven endeksi %3,0 artisla 102,2'ye,
hizmet sektorii giiven endeksi %1,5 artisla 114,2’ye, perakende ticaret sektorii giiven endeksi ise %0,1 artigla 110,7'ye ulasti. Eylil ayinda oldugu
gibi ekim ayinda da dusiis yasayan tek endeks insaat sektorii given endeksi oldu. Endeks, ekim ayinda %1,7 oraninda azalarak 86,3 seviyesine
geriledi.

Endeksler ve Degisim Oranlari

Bir Onceki Aya Gére
Degisim Orani (%)
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Ekonomik Gliven Endeksi 95,0 I 98,0 I 2,0 32 '
Tiiketici Giiven Endeksi 782 | 80,6 | 24 30 '
Reel Kesim Giiven Endeksi 99,2 l 102,2 | 12 | 30 |
Hizmet Sektéri Guven Endeksi 12,6 I 14,2 | 0,6 I 15 l
Perakende Ticaret Sektora

Gliven Endeksi Hoe I o I 29 I oL l
ingaat Sektéri Giiven Endeksi 87,8 ) 86,3 ) -0,2 J =17 J

Kaynak: TUIK
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“Bilgi ve lletisim Hizmetlerinde Yillik %62,38'lik Artis”

Gindem | Turkiye

Hizmet Uretici Fiyat Endeksi (H-UFE) 2024 eyliil ayinda bir énceki aya gore %1,14; bir énceki yilin ayni ayina gére ise %56,85 oranlarin-
da artis kaydetti. On iki aylik ortalamalara gore ise artis %74,23 oraninda yasandi. Bir 6nceki yilin ayni ayina gore; bilgi ve iletisim

hizmetlerinde %62,38, mesleki, bilimsel ve teknik hizmetlerde %62,37, konaklama ve yiyecek hizmetlerinde %61,14’litk artis gercekles-
ti.

Yillik H-UFE’ye gore 12 alt sektér daha diisiik (hava yolu tasimaciligi, programcilik ve yayincilik hizmetleri, kiralama ve leasing hizmet-
ler vb.), 15 alt sektor daha yiiksek (depolama ve destek hizmetleri, bilgi hizmetleri, istihdam hizmetleri vb.) degisim gosterdi.

H-UFE Bir Onceki Yilin Ayni Ayina Goére Yillik Degisim Orani (%), Eyliil 2024
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Kaynak: TUIK
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“is Hacmindeki Durgun Seyirde Dordiincii Ay”

Ekim ayinda SAMEKS Bilesik Endeksi, bir 6nceki aya gore 1,8 puan artis gostererek 48,4 degerine ytuiksel-

mesine karsin referans degerin altindaki seyrini siirdirdii. Bu déonemde Hizmet Sektorit SAMEKS endeksi “
onceki aya gore 2,8 puan artis gostererek 48,6; Sanayi Sektorit SAMEKS endeksi ise 6nceki aya gore 1,3 puan o \
artis ile 44,6 seviyesine yiikseldi. Artiglara ragmen endeksin referans degerin altinda seyretmeye devam SAMEKS verlernden harekete

. L. . . . . hem imalat sanayinin hem de
etmesinde parasal sikilasmanin etkisiyle i¢ talebin duragan kalmasi etkili oldu. hizmetler ~sektériinin  yoéna

Kﬁjmcedem gorulebilir,
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SAMEKS Bilesik Endeksi SAMEKS Sanayi ve Hizmet Endeksler
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—— SAMEKS Bilesik Endeksi ——SAMEKS Sanayi  ——— SAMEKS Hizmet

Kaynak: MUSIAD
Mevsim ve takvim etkisinden arindirilmigtir.
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“Tiirkiye Imalat PMI Ekim Ayinda 45,8 Oldu”

Istanbul Sanayi Odas1 (ISO) Tiirkiye imalat PMI ekim ayinda 45,8 olarak kaydedildi. Bir énceki aya gére 1,5 puan artan endeks, iktisadi
canlilik i¢in kabul edilen 50 esik degerinin altinda kalmaya devam etti. Bu durum imalat sanayindeki zayiflamanin devam ettigini

goOsteriyor. Yeni siparislerdeki durgunlugun etkisiyle istihdam ve satin alma faaliyetlerinde de gerileme kaydedildi. Ancak bu gosterge-
lerde kaydedilen azalmalarin bir 6nceki aya gore hafifledigi goriilityor.

Tiirkiye imalat PMI

54
52 51,5
50 49,6 “
48 \/\/ iSO Tiirkiye imalat PMI, imalam
472 458 sanayinin kaydettigi  performansi
46 sergilemek  amaciyla  tasarlanmig
4 45,7 bilesik bir performans gostergesidir. 50
44,3 degerinin  Uzerinde  Olgllen  tim
42 rakamlar sektorde iyilesmeye isaret
etmektedir.
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Kaynak: istanbul Sanayi Odasi Tiirkiye imalat PMI
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“Uretim Gida Uriinleri Hari¢ Tiim Sektorlerde Yavasladi”

Ekim ay1 Tirkiye Sektorel PMI raporuna gore gida iiriinleri yeni siparislerde ve istihdamda artis kaydedilen tek sektor oldu. Diger
sektorlerde ise zorlu faaliyet kosullar: devam ediyor.
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Gida Urunleri I 52,4
Kimyasal, Plastik ve Kauguk Urdnleri 47,3 I
Elektrikli ve Elektronik Urtinler 45,0 I
Ana Metal Sanayi 44,4 I
Makine ve Metal Urtinler 43,7 I
Tekstil Urtinleri 43,5 I
Metalik Olmayan Mineral Urtinler 43,3 I
Kara ve Deniz Tasitlari 43,2 I
Giyim ve Deri Urtnleri 42,6 I

Agac ve Kagit Urinleri 40,8

Kaynak: Istanbul Sanayi Odasi Turkiye imalat PMI
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“Ayhik Bazda Fiyat Artisi %3,64"

Perakende fiyatlar yansitan Istanbul Ucretliler Gecinme indeksi ekim ay1 verileri aciklandi. Buna gore fiyatlar bir énceki aya gore

9%3,64, bir énceki yilin ayni ayia gére ise %59,1 oraminda artis gosterdi. Toptan fiyatlarini yansitan Toptan Esya Fiyatlar: Indeksi ise
bir 6nceki aya gore %0,15, bir 6nceki yilin ayni ayina gore %43,07 artt.

istanbul Ucretliler Gecinme indeksi ve Toptan Esya Fiyatlari indeksi
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—— Istanbul Ucretliler Gecinme indeksi ——Toptan Esya Fiyatlar indeksi

Kaynak: ITO
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“En Yuksek Artis Gilyim Grubunda”

Gindem | Turkiye

Istanbul Ucretliler Gegcinme Indeksi harcama gruplarina gére ayhk degisim oranlarinda en yiiksek artis %11,43 ile giyim grubunda
gerceklesti. Ekim ayinda distis gozlenen tek grup ise %0,62°lik azaligla ulastirma ve haberlesme oldu. Giyim ve gida gruplarinda
gorilen fiyat degisimleri iizerinde kis mevsiminin etkili oldugu degerlendirildi.

Toptan Egya Indeksi harcama gruplari i¢inde en fazla artigin yagandigi grup %4,01 ile ingaat malzemeleri olurken en fazla dusis
yasanan grup %-2,81 ile kimyevi maddeler grubu olarak kaydedildi. Mensucat grubunda ise fiyat degisimi yasanmad.

I Ekim Ayinda Gruplar itibariyla Aylik Degisim Oranlar (%)

istanbul Ucretliler Gecinme indeksi Toptan Esya indeksi
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Giyim I 11,43 ingaat Malzemeleri I 4,01
Diger I 5,47 Yakacak ve Enerj . 1,49
Konut I 4,06 Genel I 0415
Genel
I 3,90 Gida | 0,07
Gida I 3,40 ) )
Islenmemis Maddeler 0,04
Ev Esyasl I 1,38
e s N Mensucat 0,0
Kultdr, Egitim, Eglence m 1,14
Saglk m 0,72 Madenler -0,03
Ulastirma ve Haberlesme -0,62 M Kimyevi Maddeler  -2,81 EE——

Kaynak: ITO
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