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Dünya Bankası geçt�ğ�m�z hafta “Emt�a P�yasaları Görünüm Raporu”nun ek�m sayısını yayımladı. Raporda öne çıkan hususlar aşağıdak� 
şek�lde özetleneb�l�r:

◦ Tahm�nlere göre emt�a f�yatlarının bu yıl %3,4 düşmes� ardından 2025’te %5,1 ve 2026’da %1,7 oranlarında ger�lemes� beklen�-
yor. Bu öngörüler gerçekleş�rse emt�a f�yatlarının 2020’den bu yana en düşük sev�yeler� görmes� anlamına gelecek.

◦ Öngörülere göre �se petrol f�yatlarındak� düşüşler�n buna öncülük etmes� beklen�yor. Brent petrol f�yatlarının 2024’te var�l 
başına ortalama 80 dolar sev�yes�nde olması; 2025’te 73 dolara ve 2026’da 72 dolara düşmes� beklen�yor. 

◦ Orta Doğu’dak� gen�ş çaplı artan çatışmalar enerj� f�yatları üzer�nde kısa vadel� b�r etk� oluştursa da OPEC+’ın bol petrol arz 
kapas�tes�, Ç�n’�n petrol taleb�n�n yavaşlaması ve petrol üret�m�n�n çeş�tlenmes� petrol f�yatlarını aşağı yönlü etk�leyen nedenler 
arasında yer alıyor. 

◦ Öte yandan raporda endüstr�yel faal�yet kaynaklı ç�ft yönlü r�skler üzer�nde de duruluyor. Buna göre Amer�kan ekonom�s�n�n 
ortalamanın üzer�nde büyümes� ve Ç�n hükümet�n�n destekley�c� teşv�kler� emt�a f�yatlarını yükselteb�l�r. Ancak endüstr�yel 
faal�yetler�n öngörülenden zayıf seyretmes� emt�a f�yatlarını düşüreb�l�r.  

Kaynak: Dünya Bankası, Emtia Piyasaları Görünüm Raporu
Not: 2024, 2025 ve 2026 tahmini değerleri göstermektedir.

“Dünya Bankası: Küresel Emtia Fiyatları 2026 Yılına Kadar 
Düşebilir”

Dünya Bankası Emtia Fiyatları Tahminleri

Endeksler (2010=100, nominal Amerikan doları)

Genel endeks
Enerji

Enerji dışı
Tarım 

Hammaddeler
Gübreler

Metal ve mineraller
Değerli Metaller

142,5
152,6
122,1
119,3
80,3

235,7
115

136,8

2022 2023 2024 2025 2026

108
106,9
110,2
110,9
77,1

153,5
104

147,3

104,3
100,8
111,6
113,2
80,1

116,9
107,7
177,6

99
94,5

108,2
108,4
80,4

115,2
106,8
178

97,3
92,5

106,9
107,9
81,4

117,1
103,7
174,3



25

G
ün

de
m

 |
 D

ün
ya

O
to

m
ot

iv
 S

ek
tö

rü
“Çin Yapımı Elektrikli Araçların AB Pazarındaki Payı 
Artıyor”
Avrupalı otomob�l üret�c�ler� Ç�n �le yarışmakta zorlanıyor. Bu durum, ortalama %20 daha ucuz olan Ç�n yapımı araçların Avrupa 
pazarında yoğun �lg� görmes�nden kaynaklanıyor.  

2020’de 1,6 m�lyar dolar değer�n� alan Ç�n’den AB’ye yapılan elektr�kl� araç �thalatı hızlı b�r artışla 2023’te 11,5 m�lyar dolar değer�ne 
ulaştı. Avrupa Kom�syonu, 2019'da %1'�n altında olan ve 2023’te %8'� gören Ç�n menşel� elektr�kl� araçların AB pazarındak� payının 
2025'te %15'e ulaşacağını tahm�n ed�yor.  

Ç�n geçt�ğ�m�z yıllarda sürpr�z b�r atak yaparak Avrupa ülkeler�n� ger�de bıraktı ve güneş enerj�s� pazarında l�der konumuna yüksel-
d�. O dönemde AB, Ç�n’den gelen �thalatı sınırlamak �ç�n yalnızca kısıtlı önlemler aldı ve b�rçok Avrupalı güneş enerj�s� ş�rket� �flas 
ett�. Güneş enerj�s� pazarında yaşananların elektr�kl� araç pazarında da tekrarlanma �ht�mal� �se Avrupalı pol�t�ka yapıcıların end�şe-
ler�n� artırıyor.

Kaynak: China Passenger Car Association, Reuters

Belçika
Birleşik Krallık
İspanya
İtalya
Belarus
Slovenya
Almanya
Polonya
Romanya
Fransa

0 adet 20,000 adet 40,000 adet 60,000 adet 80,000 adet 100,000 adet

AB Ülkelerinin Çin Yapımı Elektrikli Araç İthalatı
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“AB’den Çin Menşeli Elektrikli Araç İthalatına %45,3 Vergi”

Ç�n menşel� elektr�kl� araçların AB pazarındak� payının artması, yerel üret�c�ler�n rekabet gücü açısından AB'y� end�şelend�r�yor. 
Avrupa Kom�syonu tarafından 4 Ek�m 2023’te Ç�n’dek� elektr�kl� araç üret�c�ler�ne karşı b�r soruşturma başlatılmıştı.  Devam eden 
soruşturmasının b�r parçası olarak 12 Haz�ran 2024 tar�h�nde Avrupa Kom�syonu, Ç�n'dek� elektr�kl� araç üret�c�ler�n�n ad�l olmayan 
sübvans�yonlardan yararlandığını ve bunun AB’dek� elektr�kl� araç üret�c�ler�ne ekonom�k zarar verme tehd�d� oluşturduğunu bel�rt-
t�. 

Avrupa Kom�syonu Ç�n’dek� elektr�kl� araç üret�c�ler�ne karşı başlattığı soruşturmayı 29 Ek�m 2024 tar�h�nde sonuçlandırdı ve 
Ç�n’den �thal ed�len elektr�kl� araçlara %35,3 ek gümrük verg�s� uygulanacağını duyurdu. Bel�rlenen son verg� oranının yürürlükte 
olan %10’un üstüne eklenmes�yle Ç�n menşel� araçlara uygulanan toplam verg� oranı %45,3’ü buluyor. Ç�n �se �thal elektr�kl� araçlara 
ek gümrük tar�feler� get�ren Türk�ye ve Kanada g�b� ülkeler�n yanı sıra AB hakkında da Dünya T�caret Örgütüne ş�kâyette bulundu. 

Beş yıl sürmes� beklenen %45,3 verg� uygulamasının b�r yandan AB'dek� elektr�kl� araç üret�c�ler�n� koruması beklen�rken d�ğer 
yandan bu gel�şme Ç�n �le Avrupa arasında yen� b�r t�caret savaşı başlatma r�sk� taşıyor. 



%56 %65
Sosyal 

medyanın kimlik 
oluşumuna etkisi 

olduğuna 
inanan 18-24 yaş 

aralığındaki 
bireyler

Ebeveynlerin 
çocuklarının 

sosyal medyadaki 
zamanlarını 
sınırlamaları 
gerektiğini 
düşünenler
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“Sosyal Medya 18-24 Yaş Aralığındaki Bireylerin Kimlik 
İnşasında En Büyük Faktör”
Uluslararası danışmanlık ş�rket� Accenture’ın pazarlama alanındak� alt kuruluşu Accenture Song, “2025 Yaşam Trendler�” araştırma-
sını yayımladı. 22 bölgede 24.295 tüket�c�n�n görüşler�n� alarak oluşturulan araştırma, �nsanların ben�msed�ğ� yaşam trendler�n� ve 
söz konusu trendler�n ş�rketler� ve ş�rketler�n tüket�c�ye yönel�k davranışlarını nasıl etk�leyeb�lecekler�n� ele alıyor. Araştırmanın öne 
çıkan yaşam trendler� arasında d�j�tal ortamlarda ebeveynl�k farkındalığı ve çevr�m�ç� markalara karşı güvens�zl�k yer alıyor. Bu 
trendler�n kes�ş�m noktasında �nsanların yen� teknoloj�ler� kabullenseler b�le bu teknoloj�lere duydukları güven� sorgulamaya devam 
etmeler� yer alıyor.

Araştırma sonuçlarına göre ebeveynler�n büyük çoğunluğu çocuklarının d�j�tal davranışları konusunda end�şe duyuyor ve bu davra-
nışları �zley�p yönetmek �st�yorlar. Bununla beraber araştırmaya katılanların %65’�, çocukların gün boyunca sosyal medyada geç�rd�k-
ler� zamanı ebeveynler�n sınırlaması gerekt�ğ�n� �fade ed�yor. 18-24 yaş aralığındak� katılımcıların %56’sının sosyal medyanın benl�k-
ler�n� ve k�ml�kler�n� �nşa ett�ğ�n� bel�rtmeler� bu end�şeler� haklı kılıyor. Bu ver�ler ışığında, ş�rketler�n toplu ve k�tlesel pazarlama 
faal�yetler�nden daha sorumlu ve çocuklara/gençlere özelleşt�r�lm�ş faal�yetlere yönelmeler�, çevr�m dışı �let�ş�m kanallarına da 
önem vermeler� ve ebeveynler�n sosyal medya kullanımını kontrol etmeler�ne yardımcı olacak çeş�tl� araçlar gel�şt�rmeler� gerekecek.

Kaynak: Accenture 2025 Yaşam Trendleri Araştırması
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Kaynak: Accenture 2025 Yaşam Trendleri Araştırması

“Güvenmek Ya Da Güvenmemek, İşte Asıl Mesele Bu!”
Araştırmanın d�kkat çek�c� sonuçları arasında katılımcıların %62’s�n�n markalara güvens�zl�k refleks� �le yaklaştıkları 
bulguları yer alıyor. Yapay zekânın gerçekç� ses ve görüntü üret�m�ne olanak sağlamasıyla dolandırıcılık, sahtec�l�k ve 
s�ber saldırılar çok daha yaygın b�r hâle geld�.

Geçt�ğ�m�z sene �çer�s�nde katılımcıların %52’s� yalan haberlere maruz kaldıklarını, %33’ü deepfake (der�n sahtec�l�k) 
saldırısına uğradıklarını ve %39’u �nternette sahte kullanıcı yorumlarıyla karşılaştıklarını söylüyor. Bu nedenle tüket�-
c�ler artık her gördükler� markaya, s�teye ve �çer�ğe koşulsuz şek�lde �nanmadıklarını vurguluyorlar. Böyles� b�r ortam-
da, çevr�m�ç� ürün satın alımında tüket�c�ler karar vermekte tereddüt yaşadıklarını ve bu nedenle daha �nce eley�p sık 
dokuduklarını bel�rt�yorlar. Araştırma sonuçları, ş�rketler�n müşter�lerle daha şeffaf ve güvene dayalı b�r �let�ş�m 
kurmaları ve �çer�k denet�m�ne önem vermeler� gerekt�ğ�n� ortaya koyuyor.

%33
Veri hırsızlığı veya 

dolandırıcılık 
amacıyla 
deepfake 

saldırısına maruz 
kalan kişiler

%39
Sahte kullanıcı 
yorumlarıyla 

karşılaşan kişiler

%52
Yalan haber veya 

makaleyle 
karşılaşan kişiler

Son bir yılda; 
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Dış t�caret ver�ler�ne göre eylül ayında �hracat, b�r öncek� yılın aynı ayına göre %1,9 azalarak 21 m�lyar 987 m�lyon dolar, �thalat %1,4 
azalarak 27 m�lyar 116 m�lyon dolar oldu. Ocak-Eylül dönem�nde b�r öncek� yılın aynı dönem�ne göre �hracat %2,6 artarak 191 m�lyar 
754 m�lyon dolar, �thalat %8,1 azalarak 252 m�lyar 183 m�lyon dolar olarak kayded�ld�. 

Eylül ayında dış t�caret açığı b�r öncek� yılın aynı ayına göre %0,7 artarak 5 m�lyar 129 m�lyon dolara yükseld�. İhracatın �thalatı karşıla-
ma oranı 2023 Eylül ayında %81,5 �ken, 2024 Eylül ayında %81,1'e ger�led�. Enerj� ürünler� ve parasal olmayan altın har�ç dış t�caret 
açığı 383 m�lyon dolar olurken dış t�caret hacm� %3,7 artarak 42 m�lyar 22 m�lyon dolar olarak gerçekleşt�. Enerj� ve altın har�ç �hracatın 
�thalatı karşılama oranı ağustos ayında %98,5 �ken eylül ayında %98,2’e ger�led�.

“Eylül Ayında İhracatta %1,9; İthalatta %1,4 Azalış”

Kaynak: TÜİK

Dış Ticaret Eylül Ayı (Milyar $)

İhracat İthalat Dış Ticaret Dengesi
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Eylül ayında en çok �hracat gerçekleşt�r�len ülke 1 m�lyar 680 m�lyon dolar �le Almanya oldu. Bu ülkey� sırasıyla; 1 m�lyar 400 m�lyon 
dolar �le B�rleş�k Krallık, 1 m�lyar 263 m�lyon dolar �le ABD, 1 m�lyar 133 m�lyon dolar �le Irak, 1 m�lyar 48 m�lyon dolar �le İtalya �zled�. 
İlk 5 ülkeye yapılan �hracat, toplam �hracatın %29,7's�n� oluşturdu.

İthalatta �se �lk sırayı 3 m�lyar 737 m�lyon dolar �le Ç�n aldı. Bu ülkey� sırasıyla; 3 m�lyar 304 m�lyon dolar �le Rusya Federasyonu, 2 
m�lyar 521 m�lyon dolar �le Almanya, 1 m�lyar 412 m�lyon dolar �le İtalya, 1 m�lyar 392 m�lyon dolar �le ABD tak�p ett�. İlk 5 ülkeden 
yapılan �thalat, toplam �thalatın %45,6'sını oluşturdu. Ocak-Eylül dönem�nde en çok �hracat yapılan ülkeler sırasıyla Almanya, ABD, 
B�rleş�k Krallık, Irak, İtalya olurken en çok �thalat yapılan ülkeler �se Ç�n, Rusya, Almanya, İtalya ve ABD oldu. İlk beş ülkeye yapılan 
�hracat toplam �hracatın %29,8’�n�; �thalat �se toplam �thalatın %44,2’s�n� oluşturdu. 

“Almanya İhracatta, Çin İthalatta İlk Sırada Olmaya Devam 
Ediyor”

Kaynak: TÜİK Kaynak: TÜİK

Ülkelere Göre İhracat, Eylül 2024 Ülkelere Göre İthalat, Eylül 2024

Rusya
%12,2

Çin
%13,8

Almanya
%9,3

ABD
%5,1

İtalya
%5,2

Diğer ülkeler
%54,4

Diğer ülkeler
%70,3

ABD
%5,7

Almanya
%7,6 Birleşik

Krallık
%6,4

İtalya
%4,8

Irak
%5,2
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Tur�zm gel�rler� temmuz, ağustos ve eylül aylarından oluşan 3. çeyrekte b�r öncek� yılın aynı çeyreğ�ne göre %3,9 artarak 23 m�lyar 219 
m�lyon 751 b�n dolar oldu. Tur�zm gel�r�n�n %14,7's� Türk�ye’y� z�yaret eden yurt dışı �kametl� vatandaşlardan elde ed�ld�. Bu çeyrekte 
yapılan harcamaların 15 m�lyar 77 m�lyon 957 b�n dolarını k�ş�sel harcamalar, 8 m�lyar 141 m�lyon 794 b�n dolarını �se paket tur harca-
maları oluşturdu. 

Türk�ye’den çıkış yapan z�yaretç� sayısı b�r öncek� yılın aynı çeyreğ�ne göre %3,5 artarak 23 m�lyon 206 b�n 579 k�ş� şekl�nde gerçekleşt�.  
Z�yaretç�ler�n %12,2's�n� 2 m�lyon 835 b�n 74 k�ş� �le yurt dışında �kamet eden vatandaşlar oluşturdu. 3. çeyrekte Türk�ye’den çıkış 
yapan z�yaretç�ler�n gecel�k ortalama harcaması 95 dolar; yurt dışında �kamet eden vatandaşların gecel�k ortalama harcaması 62 dolar 
oldu. Söz konusu çeyrekte tur�zm gel�r� �çer�s�ndek� paket tur harcamalarının payı %35,1, yeme-�çme harcamalarının payı %17,9, ulusla-
rarası ulaştırma harcamalarının payı �se %10,9 olarak kayded�ld�. 

“Turizm Gelirinde %3,9’luk Artış”

Tablodaki rakamlar, yuvarlamadan dolayı toplamı vermeyebilir.
* Değişim oranı: Bir önceki yılın aynı dönemine göre hesaplanmaktadır.

Kaynak: TÜİK

Turizm Geliri ve Ziyaretçi Sayısı, III. Çeyrek: Temmuz-Eylül, 2024

Çıkış Yapan Ziyaretçiler (Yurt Dışı İkametli)

2023
9 Aylık

2024
9 Aylık

Değişim Oranı
(%)

Turizm Geliri (Bin ABD $)

Kişi Sayısı

Kişi Başı Ortalama Harcaması (ABD $) 

Gecelik Ortalama Harcama (ABD $) 

2023
III

2024
III

Değişim Oranı*
(%)

22.338.157

22.428.234 

996 

91 

23.219.751

23.206.579

1.001

95

3,9

3,5

0,5

3,8

43.979.823

44.605.295

986

92

46.880.070

48.314.553

970

96

6,6

8,3

-1,6

4,4
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Yurt �ç�nde �kamet ed�p başka ülkeler� z�yaret eden vatandaşların harcamalarından oluşan tur�zm g�der�, geçen yılın aynı çeyreğ�ne 
göre %22,5 azalarak 1 m�lyar 874 m�lyon 216 b�n dolar olarak kayded�ld�. Bu harcamaların, 1 m�lyar 517 m�lyon 780 b�n dolarını 
k�ş�sel harcamalar, 356 m�lyon 436 b�n dolarını �se paket tur harcamaları oluşturdu.

 Z�yaretç�ler�n %71,6’sı gez�, eğlence, sport�f ve kültürel faal�yetler amacıyla geld�. Ardından �k�nc� sırada %19,4 �le akraba ve arkadaş 
z�yaret�, üçüncü sırada %4 �le alışver�ş yer aldı. Yurt dışı �kametl� vatandaşlar �se Türk�ye’ye %69,6 �le en çok akraba ve arkadaş z�yaret� 
amacıyla geld�. 3. çeyrekte, yurt dışını z�yaret eden vatandaş sayısı b�r öncek� yılın aynı çeyreğ�ne göre %10,3 artarak 3 m�lyon 286 b�n 
105 k�ş� olurken bu vatandaşların k�ş� başı ortalama harcaması 570 dolar olarak gerçekleşt�. 

“Yurt Dışını Ziyaret Eden Vatandaşlarda %10,3 Artış”

Tablodaki rakamlar, yuvarlamadan dolayı toplamı vermeyebilir.
* Değişim oranı: Bir önceki yılın aynı dönemine göre hesaplanmaktadır.

Kaynak: TÜİK

Turizm Gideri ve Yurt Dışını Ziyaret Eden Vatandaş Sayısı, III. Çeyrek: Temmuz-Eylül, 2024

Giriş Yapan Vatandaşlar (Yurt İçi İkametli)

2023
9 Aylık

2024
9 Aylık

Değişim Oranı
(%)

Turizm Gideri (Bin ABD $)

Kişi Sayısı

Kişi Başı Ortalama Harcaması (ABD $) 

2023
III

2024
III

Değişim Oranı*
(%)

2.416.784

2.978.418

811

1.874.216

3.286.105

570

-22,5

10,3

-29,7

6.050.884

7.925.097

764

5.609.673

8.699.118

645

-7,3

9,8

-15,5
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Ekonom�k güven endeks�, eylül ayında 95,0 �ken ek�m ayında %3,2’l�k artışla 98,0 sev�yes�ne yükseld�.

“Ekonomik Güven Endeksi Yükselişini Sürdürüyor”

Kaynak: TÜİK

Ekonomik Güven Endeksi

Ekonomik güven endeksi, tüketici ve 
üreticilerin genel ekonomik duruma 
ilişkin değerlendirmelerini, beklenti-
lerini ve eğilimlerini özetleyen bir 
bileşik endekstir. Endeksin 100'den 
büyük olması genel ekonomik 
duruma ilişkin iyimserliği, 100'den 
küçük olması ise genel ekonomik 
duruma ilişkin kötümserliği göster-
mektedir.

97,7

103,8

96,6

100,0

93,1

98,0

86
88
90
92
94
96
98

100
102
104
106

Ek
i.2

2
Ka

s.
22

Ar
a.

22
O

ca
.2

3
Şu

b.
23

M
ar

.2
3

N
is

.2
3

M
ay

.2
3

H
az

.2
3

Te
m

.2
3

Ağ
u.

23
Ey

l.2
3

Ek
i.2

3
Ka

s.
23

Ar
a.

23
O

ca
.2

4
Şu

b.
24

M
ar

.2
4

N
is

.2
4

M
ay

.2
4

H
az

.2
4

Te
m

.2
4

Ağ
u.

24
Ey

l.2
4

Ek
i.2

4



G
ün

de
m

 |
 T

ür
ki

ye
Ek

on
om

ik
 G

üv
en

 E
nd

ek
si

B�r öncek� aya kıyasla ek�m ayında; tüket�c� güven endeks� %3,0 artışla 80,6'ya, reel kes�m (�malat sanay�) güven endeks� %3,0 artışla 102,2'ye, 
h�zmet sektörü güven endeks� %1,5 artışla 114,2’ye, perakende t�caret sektörü güven endeks� �se %0,1 artışla 110,7'ye ulaştı. Eylül ayında olduğu 
g�b� ek�m ayında da düşüş yaşayan tek endeks �nşaat sektörü güven endeks� oldu. Endeks, ek�m ayında %1,7 oranında azalarak 86,3 sev�yes�ne 
ger�led�.

“İnşaat Sektörü Hariç, Ekim Ayı Güven Endekslerinde 
Pozitif Seyir Hâkim”

Kaynak: TÜİK

Endeksler ve Değişim Oranları 

Eylül

Endeks

Ekonomik Güven Endeksi

Tüketici Güven Endeksi

Ekim

Reel Kesim Güven Endeksi

Hizmet Sektörü Güven Endeksi

Perakende Ticaret Sektörü 
Güven Endeksi

İnşaat Sektörü Güven Endeksi

Eylül Ekim

Bir Önceki Aya Göre
Değişim Oranı (%)

95,0

78,2

99,2

112,6

110,6

87,8

98,0

80,6

102,2

114,2

110,7

86,3

2,0

2,4

1,2

0,6

2,5

-0,2

3,2

3,0

3,0

1,5

0,1

-1,7
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H�zmet Üret�c� F�yat Endeks� (H-ÜFE) 2024 eylül ayında b�r öncek� aya göre %1,14; b�r öncek� yılın aynı ayına göre �se %56,85 oranların-
da artış kaydett�. On �k� aylık ortalamalara göre �se artış %74,23 oranında yaşandı. B�r öncek� yılın aynı ayına göre; b�lg� ve �let�ş�m 
h�zmetler�nde %62,38, meslek�, b�l�msel ve tekn�k h�zmetlerde %62,37, konaklama ve y�yecek h�zmetler�nde %61,14’lük artış gerçekleş-
t�. 

Yıllık H-ÜFE’ye göre 12 alt sektör daha düşük (hava yolu taşımacılığı, programcılık ve yayıncılık h�zmetler�, k�ralama ve leas�ng h�zmet-
ler vb.), 15 alt sektör daha yüksek (depolama ve destek h�zmetler�, b�lg� h�zmetler�, �st�hdam h�zmetler� vb.) değ�ş�m gösterd�. 

“Bilgi ve İletişim Hizmetlerinde Yıllık %62,38’lik Artış”

Kaynak: TÜİK

H-ÜFE Bir Önceki Yılın Aynı Ayına Göre Yıllık Değişim Oranı (%), Eylül 2024

Hizmet Üretici Fiyat Endeksi 
(H-ÜFE), ülke ekonomisinde üretimi 
yapılan hizmetlerin üretici fiyatlarını 
zaman içinde karşılaştırarak fiyat 
değişimlerini ölçen fiyat endeksidir.
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S Ek�m ayında SAMEKS B�leş�k Endeks�, b�r öncek� aya göre 1,8 puan artış göstererek 48,4 değer�ne yüksel-
mes�ne karşın referans değer�n altındak� seyr�n� sürdürdü. Bu dönemde H�zmet Sektörü SAMEKS endeks� 
öncek� aya göre 2,8 puan artış göstererek 48,6; Sanay� Sektörü SAMEKS endeks� �se öncek� aya göre 1,3 puan 
artış �le 44,6 sev�yes�ne yükseld�. Artışlara rağmen endeks�n referans değer�n altında seyretmeye devam 
etmes�nde parasal sıkılaşmanın etk�s�yle �ç taleb�n durağan kalması etk�l� oldu.

“İş Hacmindeki Durgun Seyirde Dördüncü Ay”

SAMEKS verilerinden hareketle 
hem imalat sanayinin hem de 
hizmetler sektörünün yönü 
önceden görülebilir. 

Kaynak: MÜSİAD
Mevsim ve takvim etkisinden arındırılmıştır.

SAMEKS Bileşik Endeksi 
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SAMEKS Bileşik Endeksi

SAMEKS Sanayi ve Hizmet Endeksleri
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İstanbul Sanay� Odası (İSO) Türk�ye İmalat PMI ek�m ayında 45,8 olarak kayded�ld�. B�r öncek� aya göre 1,5 puan artan endeks, �kt�sad� 
canlılık �ç�n kabul ed�len 50 eş�k değer�n�n altında kalmaya devam ett�. Bu durum �malat sanay�ndek� zayıflamanın devam ett�ğ�n� 
göster�yor. Yen� s�par�şlerdek� durgunluğun etk�s�yle �st�hdam ve satın alma faal�yetler�nde de ger�leme kayded�ld�. Ancak bu gösterge-
lerde kayded�len azalmaların b�r öncek� aya göre haf�fled�ğ� görülüyor.

“Türkiye İmalat PMI Ekim Ayında 45,8 Oldu”

Türkiye İmalat PMI 

Kaynak: İstanbul Sanayi Odası Türkiye İmalat PMI

İSO Türkiye İmalat PMI, imalat 
sanayinin kaydettiği performansı 
sergilemek amacıyla tasarlanmış 
bileşik bir performans göstergesidir. 50 
değerinin üzerinde ölçülen tüm 
rakamlar sektörde iyileşmeye işaret 
etmektedir.
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I Ek�m ayı Türk�ye Sektörel PMI raporuna göre gıda ürünler� yen� s�par�şlerde ve �st�hdamda artış kayded�len tek sektör oldu. D�ğer 
sektörlerde �se zorlu faal�yet koşulları devam ed�yor. 

“Üretim Gıda Ürünleri Hariç Tüm Sektörlerde Yavaşladı”

Türkiye Sektörel PMI Anketi, Ekim 2024

Kaynak: İstanbul Sanayi Odası Türkiye İmalat PMI
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Perakende f�yatları yansıtan İstanbul Ücretl�ler Geç�nme İndeks� ek�m ayı ver�ler� açıklandı. Buna göre f�yatlar b�r öncek� aya göre 
%3,64, b�r öncek� yılın aynı ayına göre �se %59,1 oranında artış gösterd�.  Toptan f�yatlarını yansıtan Toptan Eşya F�yatları İndeks� �se 
b�r öncek� aya göre %0,15, b�r öncek� yılın aynı ayına göre %43,07 arttı.

“Aylık Bazda Fiyat Artışı %3,64”

Kaynak: İTO

İstanbul Ücretliler Geçinme İndeksi ve Toptan Eşya Fiyatları İndeksi

İstanbul Ücretliler Geçinme İndeksi Toptan Eşya Fiyatları İndeksi
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İstanbul Ücretl�ler Geç�nme İndeks� harcama gruplarına göre aylık değ�ş�m oranlarında en yüksek artış %11,43 �le g�y�m grubunda 
gerçekleşt�. Ek�m ayında düşüş gözlenen tek grup �se %0,62’l�k azalışla ulaştırma ve haberleşme oldu. G�y�m ve gıda gruplarında 
görülen f�yat değ�ş�mler� üzer�nde kış mevs�m�n�n etk�l� olduğu değerlend�r�ld�.

Toptan Eşya İndeks� harcama grupları �ç�nde en fazla artışın yaşandığı grup %4,01 �le �nşaat malzemeler� olurken en fazla düşüş 
yaşanan grup %-2,81 �le k�myev� maddeler grubu olarak kayded�ld�. Mensucat grubunda �se f�yat değ�ş�m� yaşanmadı.

“En Yüksek Artış Giyim Grubunda”

Kaynak: İTO

Ek�m Ayında Gruplar İt�barıyla Aylık Değ�ş�m Oranları (%)

İstanbul Ücretliler Geçinme İndeksi Toptan Eşya İndeksi

Yakacak ve Enerji

Gıda

Kimyevi Maddeler

Genel

Madenler

 İşlenmemiş Maddeler

İnşaat Malzemeleri

Mensucat

Giyim

Gıda

Diğer

Ulaştırma ve Haberleşme

Sağlık

Ev Eşyası

Genel

Kültür, Eğitim, Eğlence

Konut

11,43

5,47
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3,90

3,40

1,38

1,14

0,72

-0,62

4,01

1,49

0,15

0,07

0,04

0,0

-0,03

-2,81
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