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TÜİK ver�ler�ne göre üret�m yöntem�yle hesaplanan Gayr�saf� Yurt İç� Hasıla, 2025 yılında car� f�yatlarla b�r öncek� yıla kıyasla %41,3 
artarak 63 tr�lyon 20 m�lyar 906 m�lyon TL sev�yes�ne ulaştı. Z�nc�rlenm�ş hac�m endeks� (2009=100) baz alındığında �se ekonom� 2025 
yılında reel olarak %3,6 büyüme kaydett�.

K�ş� başına gel�r aynı dönemde car� f�yatlarla 712 b�n 200 TL olarak hesaplanırken, ABD doları c�ns�nden 18 b�n 040 sev�yes�nde gerçek-
leşt�

“GSYH'de Yıllık %3,6 Reel Artış”

Kaynak: TÜİK

GSYH Büyüme Oranları (%)
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2025 yılında faal�yet kolları �t�barıyla �ncelend�ğ�nde, z�nc�rlenm�ş hac�m endeks�ne göre en güçlü artış %10,8 �le �nşaat sektöründe 
kayded�ld�. B�lg� ve �let�ş�m faal�yetler� %8,0 artışla d�kkat çekerken, ürün üzer�ndek� verg�ler eks� sübvans�yonlar %6,9, t�caret-ulaştır-
ma-konaklama ve y�yecek h�zmetler� %4,6 oranında büyüme gösterd�. D�ğer h�zmet faal�yetler� %4,3, meslek�-�dar� ve destek h�zmetler 
%4,0, f�nans ve s�gorta faal�yetler� %3,8 artış kaydett�. Sanay� sektörü %2,9, gayr�menkul faal�yetler� %2,7 ve kamu yönet�m�, eğ�t�m, 
sağlık ve sosyal h�zmetler %1,0 oranında büyürken, tarım sektörü %8,8 daraldı.

“Sektörel Büyümede İnşaat ve Hizmetler Öne Çıktı”

Kaynak: TÜİK

GSYH İktisadi Faaliyet Kollarına Göre Büyüme Hızları (%), 2025
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2025 yılında yerleş�k hanehalklarının n�ha� tüket�m harcamaları reel olarak %4,1 artış kaydederken, car� f�yatlarla GSYH �ç�ndek� payı 
%54,4 sev�yes�nde gerçekleşt�. Yılın son çeyreğ�nde �se tüket�m harcamalarındak� artış hızlanarak yıllık bazda %5,2 oldu. Aynı dönem-
de devlet�n n�ha� tüket�m harcamaları %0,9 ger�lerken, gayr�saf� sab�t sermaye oluşumu %5,4 artış gösterd�.

Dış t�caret tarafında �se 2025 genel�nde mal ve h�zmet �hracatı %0,3 azalırken �thalat %4,9 arttı. Dördüncü çeyrekte de benzer b�r 
görünüm devam ett�; �hracat yıllık %2,3 ger�lerken �thalat %3,8 yükseld�. Bu tablo, büyümen�n ağırlıklı olarak �ç talep kaynaklı gerçek-
leşt�ğ�ne �şaret etmekted�r.

“Büyümede İç Talep Belirleyici Oldu”

Kaynak: TÜİK

Harcama Yöntemiyle GSYH Bileşenlerinin Büyüme Hızları (%)

Yıllık Değişim
(2025-4. Çeyrek)

Çeyreklik Değişim
(%)

Yerleşik Hanehalklarının
Tüketimi   

Devletin Nihai Tüketim
Harcamaları

GSYH (Alıcı Fiyatlarıyla)

Gayrisafi Sabit Sermaye 
Oluşumu

Mal ve Hizmet İhracatı

Mal ve Hizmet İthalatı

3,4

5,3

-0,9

5,4

-2,3

3,9

0,4

4,2

-1,7

-0,3

-4,5

4,3

(Mevsimsel ve Takvimsel Etkilerden Arındırılmıştır)

Yıllık Değişim
(2025-4. Çeyrek)(2025-4. Çeyrek)

(Mevsimsel ve Takvimsel Etkilerden Arındırılmıştır)(Mevsimsel ve Takvimsel Etkilerden Arındırılmıştır)

Kaynak: TÜİK

Yıllık Değişim
(2025)

3,6

4,2

0,9

7,0

-0,3

4,7
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2025 yılı yatırım b�leş�m� �ncelend�ğ�nde, �nşaat yatırımları yıllık bazda güçlü b�r artış gösterm�ş olsa da yılın son çeyreğ�nde bel�rg�n 
b�r yavaşlama kaydetm�şt�r. Çeyrekl�k bazdak� daralma, �nşaat kaynaklı büyümen�n �vme kaybett�ğ�ne �şaret etmekted�r.

Buna karşılık mak�ne ve teçh�zat yatırımlarındak� güçlü artış �le d�ğer akt�fler kalem�ndek� yüksek oranlı yüksel�ş, üret�m kapas�tes�n� 
ve madd� olmayan varlıkları artırmaya yönel�k yatırımların hız kazandığını göstermekted�r. Bu görünüm, yatırım yapısının yalnızca 
�nşaat odaklı olmadığını ve daha ver�ml�l�k artırıcı alanlara yönel�m�n güçlend�ğ�n� ortaya koymaktadır.

“Yatırım Kompozisyonunda Dengelenme Sinyali”

Kaynak: TÜİK

Gayrisafi Sabit Sermaye Değişimi (%)

Yıllık Değişim
(2025-4. Çeyrek)

Çeyreklik Değişim

Makine ve Teçhizat  

Diğer Aktifler

İnşaat 38,57

38,35

36,57

-6,57

8,68

44,37

Yıllık Değişim
(2025-4. Çeyrek)(2025-4. Çeyrek)

Kaynak: TÜİK

Yıllık Değişim
(2025)

44,02

32,28

36,61
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Tüket�c� F�yat Endeks� (TÜFE), şubat ayında b�r öncek� aya göre %2,96, b�r öncek� yılın aynı ayına göre �se %31,53 arttı. Yurt İç� Üret�c� 
F�yat Endeks� (Yİ-ÜFE) �se b�r öncek� aya göre %2,43, b�r öncek� yılın aynı ayına göre %27,56 artış gösterd�. 

“TÜFE Yıllık Bazda %31,53 Arttı”

TÜFE ve Yİ-ÜFE Yıllık Değişim Oranları (%)

Kaynak: TÜİK
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On iki aylık ortalamalara
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2,96

7,95

31,53

33,39

TÜFE
Şubat 2026Şubat 2026Şubat 2026

2,962,962,96

7,957,95

33,39

31,53

33,39

7,95

31,53

Şubat 2026Şubat 2026
TÜFE

Şubat 2025

2,27

7,42

39,05

53,83

TÜFE
Şubat 2025Şubat 2025Şubat 2025

2,272,27

7,42

53,83

39,05

53,83

7,42

39,05

Şubat 2025Şubat 2025
TÜFE

Şubat 2024
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67,07
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Kaynak: TÜİK
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n TÜFE ana harcama grupları �t�barıyla yıllık değ�ş�mlere göre, en yüksek ağırlığa sah�p üç ana harcama grubunda gıda ve alkolsüz �çecek-

lerde %36,44, ulaştırmada %28,86 ve konut, su, elektr�k, gaz ve d�ğer yakıtlarda �se %42,33 artış görüldü. İlg�l� grupların yıllık değ�ş�me 
olan katkıları �se gıda ve alkolsüz �çeceklerde 9,07, ulaştırmada 4,63 ve konut, su, elektr�k, gaz ve d�ğer yakıtlarda 6,24 yüzde puan olarak 
kayded�ld�. Buna ek olarak, aylık bazda en yüksek artış %8,02 �le s�gorta ve f�nansal h�zmetler grubunda gerçekleşt�. Aynı dönemde azalış 
yaşanan tek grup �se aylık bazda %5,31'l�k düşüşle g�y�m ve ayakkabı oldu.

“Gıda ve Alkolsüz İçeceklerde Yıllık Artış %36,44’’

TÜFE Ana Harcama Gruplarının Aylık Değişim Oranları ve Genel Endeks
Değişimine Katkıları (%), Şubat 2026

Kaynak: TÜİK

TÜFE

Gıda ve alkolsüz içecekler

Alkollü içecekler ve tütün

Giyim ve ayakkabı

Konut

Ulaştırma

Sağlık

Mobilya ve ev eşyası

Eğlence ve kültür

Eğitim

Lokanta ve oteller

Sigorta ve finansal hizmetler

Bilgi ve iletişim

Çeşitli mal ve hizmetler

2,96

6,89

3,86

2,58

-5,31

0,41

3,97

2,82

2,40

0,90

1,62

3,77

8,02

1,81

2,96

1,71

0,10

0,43

-0,38

0,02

0,32

0,27

0,07

0,05

0,12

0,09

0,08

0,08

Aylık değişim oranları(%) Aylık katkılar(% puan)
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Sanay�n�n dört sektöründe yıllık bazda; madenc�l�k ve taş ocakçılığında %31,88, �malatta %27,98, elektr�k-gaz üret�m� ve dağıtımında 
%22,53, su tem�n�nde �se %38,22 artış kayded�ld�. Aylık değ�ş�mler �se madenc�l�k ve taş ocakçılığında %3,31, �malatta %2,95 ve su 
tem�n�nde %3,65 oranında artış şekl�nde gerçekleş�rken elektr�k, gaz üret�m� ve dağıtımında %3,04'lük azalış yaşandı. Öte yandan, 
enerj� grubunda aylık bazda %0,22 oranında düşüş kayded�ld�.

“İmalat Ürünlerinde Aylık %2,95 Artış Yaşandı”

Kaynak: TÜİK

Yİ-ÜFE Aylık Değişim Oranları (%), Şubat 2026

2,43

3,31

2,95

2,48

-3,04

3,65

4,47

3,30

-0,22

2,25
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Dayanıksız Tüketim Malları
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İstanbul’da perakende f�yat hareketl�l�kler�n�n gösterges� olan İTO İstanbul Tüket�c� F�yat Endeks�, şubat ayında b�r öncek� aya göre 
%3,85, b�r öncek� yılın aynı ayına göre %37,88 olarak kayded�ld�. İndeks�n harcama gruplarına bakıldığında aylık bazda g�y�m ve ayakka-
bıda %0,17 düşüş gerçekleşt�. Şubat ayında gıda ve alkolsüz �çecekler grubu harcamalarında yüzde %6,87, alkollü �çecekler ve tütün 
grubu harcamalarında %5,38, ulaştırma harcamaları grubunda %4,95 artış görüldü. Gıda harcamaları grubunda yer alan bazı ürünlerde 
kış mevs�m etk�s� �le �zlenen yukarı yönlü f�yat değ�ş�mler� gösterd�. Ulaştırma harcamaları, sağlık harcamaları ve eğlence ve kültür 
harcama gruplarında �se kamu kaynaklı f�yat düzenlemeler� �le p�yasa koşullarına bağlı f�yat değ�ş�kl�kler� etk�l� oldu.

“İstanbul’da Enflasyon: %3,85’’

Kaynak: İTO

Gruplar İtibarıyla Aylık Değişim Oranları (%), Şubat 2026

6,87
5,38

2,41

4,95
0,09

2,66

1,75

1,32

Gıda ve Alkolsüz İçecekler
Alkollü İçecekler ve Tütün

Giyim ve Ayakkabı
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Ev Eşyası
Sağlık
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Haberleşme

Eğlence ve Kültür
Eğitim

Lokanta ve Oteller
Çeşitli Mal ve Hizmetler

3,26

Gruplar İtibarıyla Yıllık Değişim Oranları (%), Şubat 2026

41,40
35,98

24,98
45,97

33,18
27,86

23,05
52,18

32,23

38,28

35,82

-0,17

0,98 27,71

Gıda ve Alkolsüz İçecekler
Alkollü İçecekler ve Tütün

Giyim ve Ayakkabı
Konut

Ev Eşyası
Sağlık

Ulaştırma
Haberleşme

Eğlence ve Kültür
Eğitim
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Çeşitli Mal ve Hizmetler

2,35
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Toptan f�yat hareketler�n� yansıtan Toptan Eşya F�yatları İndeks� b�r öncek� aya göre %1,00, b�r öncek� yılın aynı ayına göre �se %19,81 
oranında artış gösterd�. Harcama grupları arasında aylık bazda en yüksek artış %7,65 �le hayvan� gıda maddeler�nde gerçekleş�rken bakl�-
yat grubunda %2,94 azalış gerçekleşt�.

“Toptan Eşya Fiyatlarında Aylık Artış: %1,00”

Toptan Eşya Fiyatları İndeksi 
Bir Önceki Yılın Aynı Ayına Göre Değişim (%) Gruplar İtibariyle Aylık Değişim Oranları (%), Şubat 2026

Kaynak: İTO
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M

I Ocak ayında 48,1 olan manşet PMI, şubat ayında 49,3’e yükseld�. Endeks, �malat sektörünün genel performansında aylık bazda haf�f b�r 
bozulmaya �şaret ett�.

“Türkiye İmalat PMI Son 22 Ayın En Yüksek Seviyesini Kaydetti”

Kaynak: İstanbul Sanayi Odası Türkiye İmalat PMI

Türkiye İmalat PMI 

İSO Türkiye İmalat PMI, imalat sanayinin 
performansını değerlendirmek için tasarlanmış 
bileşik bir göstergedir. Bu endekste 50’nin 
üzerindeki tüm değerler sektörde iyileşmeye 
işaret etmektedir.
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I Türk�ye Sektörel PMI raporuna göre anket kapsamında �zlenen on sektör �ç�nden elektr�kl� ve elektron�k ürünler �le gıda ürünler�nde 
üret�m artış gösterd�. En güçlü üret�m artışı elektr�kl� ve elektron�k ürünler sektöründe kayded�l�rken üret�mdek� en sert daralma ana 
metal sanay�nde gerçekleşt�. Üret�m ve yen� s�par�ş artışı gösteren sektör sayısı ocak ayına göre azalmış olsa da �st�hdam tarafında daha 
olumlu b�r görünüm ortaya çıktı. Bu gel�şme, f�rmaların önümüzdek� döneme �l�şk�n talep beklent�ler�nde kısm� b�r toparlanma öngördü-
ğüne �şaret etmekted�r.

“Şubat Ayında 10 Sektörün Yalnızca İkisinde Genişleme Kaydedildi”

Kaynak: İstanbul Sanayi Odası Türkiye Sektörel PMI

Türkiye Sektörel PMI Anketi, Şubat 2026 

44,3

44,8

45,2

45,6

45,8

45,8

53,5

Ana Metal Sanayi

Metalik Olmayan Mineral Ürünler

Giyim ve Deri Ürünleri

Kara ve Deniz Taşıtları

Ağaç ve Kağıt Ürünleri

Tekstil Ürünleri

Makine ve Metal Ürünler

Kimyasal, Plastik ve Kauçuk Ürünleri

Gıda Ürünleri

Elektrikli ve Elektronik Ürünler

52,9

48,6

47,1
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Şubat 2026’da mevs�m ve takv�m etk�ler�nden arındırılmış SAMEKS B�leş�k Endeks� b�r öncek� aya göre 3,3 
puan düşerek 49,4 sev�yes�ne ger�led� ve 50 referans değer�n�n altına �nd�. Bu görünüm, ekonom�k faal�yette 
�vme kaybına ve genel akt�v�tede daralma s�nyal�ne �şaret etmekted�r.

Alt sektörler �t�barıyla bakıldığında sanay� sektörü endeks� 6,6 puan artışla 55,8 sev�yes�ne yükselerek gen�ş-
leme bölges�nde kalmaya devam ederken üret�m, yen� s�par�şler ve g�rd� alımlarındak� artışlar, sanay� tarafın-
da faal�yet koşullarının �y�leşt�ğ�n� göstermekted�r.

Buna karşılık h�zmet sektörü endeks� 8,4 puan ger�leyerek 46,0 sev�yes�ne �nm�ş ve bel�rg�n b�r zayıflama 
serg�lem�şt�r. İş hacm�, g�rd� alımları, stoklar ve �st�hdam göstergeler�nde eş zamanlı ger�lemeler, h�zmet sektö-
ründek� daralmanın arz kaynaklı değ�l; talep taraflı b�r yavaşlamadan kaynaklandığına �şaret etmekted�r.

“SAMEKS Şubat Ayında 50 Eşiğinin Altına Geriledi” 

SAMEKS verilerinden hareketle 
hem imalat sanayinin hem de 
hizmetler sektörünün yönü 
önceden görülebilir. 

Kaynak: MÜSİAD
Mevsim ve takvim etkisinden arındırılmıştır.

SAMEKS Bileşik Endeksi SAMEKS Sanayi ve Hizmet Endeksleri
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ın 2025 yılında Türk�ye toplam nüfusunun %49,98’�n� kadınlar, %50,02’s�n� �se erkekler oluşturdu. Kadınlar �le erkekler arasındak� bu 

denge, kadınların daha uzun yaşaması neden�yle �ler� yaş gruplarında kadınlar leh�ne değ�şt�. Kadın nüfus oranı 60-74 yaş grubunda 
%51,9 �ken, 90 ve üzer� yaş grubunda %69,7’ye yükseld�. 2022-2024 dönem�nde Türk�ye genel�nde doğuşta beklenen yaşam süres� 78,1 
yıl olurken, bu süre kadınlarda 80,7 yıl, erkeklerde 75,5 yıl olarak hesaplandı. Böylece kadınların erkeklerden daha uzun yaşadığı ve 
doğuşta beklenen yaşam süres� farkının 5,2 yıl olduğu görüldü.

Kadınların eğ�t�m göstergeler�nde de yıllar �ç�nde artış yaşandı. 25 yaş ve üzer� kadın nüfusun ortalama eğ�t�m süres� 2011 yılında 6,4 yıl 
�ken, 2024 yılında 8,8 yıla yükseld�. Bu artış, �şgücüne katılım oranlarına da yansıdı. 2024 yılında 15 ve daha yukarı yaştak� kadın nüfu-
sun �şgücüne katılma oranı %36,8 oldu. Eğ�t�m düzey�ne göre bakıldığında, kadınlarda �şgücüne katılımın eğ�t�m sev�yes� yükseld�kçe 
arttığı görüldü. Okuryazar olmayan kadınlarda �şgücüne katılma oranı %14,6 �ken bu oran yükseköğret�m mezunlarında %68,7’ye çıktı.

“Eğitim Düzeyi Yükseldikçe Kadınların İşgücüne Katılımı Arttı”

Cinsiyet ve Eğitim Durumuna Göre İşgücüne Katılma Oranı, 2024

Kaynak: TÜİK

Erkek Kadın

Okuryazar olmayanlar Lise altı eğitimliler Lise Mesleki veya Teknik
lise

Yükseköğretim

28,5

14,6

65,1

27,5

73,6

38,5

82,2

43,8

85,9

68,7
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ın 2024 yılında 15 ve daha yukarı yaştak� nüfusun �st�hdam oranı %49,5 oldu. Bu oran kadınlarda %32,5, erkeklerde �se %66,9 olarak gerçek-

leşt�. Kadın �st�hdam oranında da en yüksek değer %39,3 �le Antalya, Isparta, Burdur bölges�nde, en düşük değer �se %20,9 �le Van, Muş, 
B�tl�s, Hakkâr� bölges�nde kayded�ld�. İstanbul’da �se bu oran %36,1 olarak kayded�ld�.

Kadınların �ş hayatında kalma süres�n�n erkeklere göre daha kısa olduğu görüldü. Ortalama çalışma süres� kadınlarda 20,7 yıl �ken erkek-
lerde 39,7 yıl oldu. Yarı zamanlı çalışanların �st�hdam �ç�ndek� oranı 2024 yılında toplamda %12,1 olarak gerçekleş�rken bu oran kadınlar-
da %18,3’e yükseld�. 

“Kadınlarda Ortalama Çalışma Süresi 20,7 Yıl”

Kaynak: Türkiye'de İstatistiklerle Kadın-2025 Raporu                         

Çalışma Hayatında Kalma Süresi, 2024

20,7
yıl

39,7
yıl

%18,3

%9

%12,1

Kadın

Yarı zamanlı çalışanların istihdam içindeki oranı (+15), 2024

Erkek

Toplam
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